Polska Izba Makaronu Ptock,19.11.2025

Zapytanie ofertowe nr 2/2025

w sprawie zamowienia na udziat w targach World Food Poland w ramach kampanii
promocyjno-edukacyjnej ,Makaronowy zawrét glowy”

l.ZZAMAWIAJACY

Polska Izba Makaronu,

ul. PCK 39, 09-400 PLOCK
NIP: 5262768905

Regon: 015690697

KRS: 0000195373

Telefon: +48 509 811 690
E-mail: izba@makarony.net

Il. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy.

Postepowanie prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego. Do czynnosci
podejmowanych przez Zamawiajgcego i dostawcow w postepowaniu o udzielenie
zamowienia stosuje sie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny
(Dz.U. z 2017 r. poz.459 z p6zn. zmianami) oraz niniejszego zapytania ofertowego i nie

podlega procedurom wynikajgcym z ustawy Prawo zamdwien publicznych.

ll. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

W obliczu dynamicznych zmian nawykdéw zywieniowych w Polsce oraz rosngcej
Swiadomosci konsumenckiej w zakresie zdrowego odzywiania, pragniemy zwrdci¢ uwage
na jedno z najczesciej niedocenianych zrodet energii i sktadnikow odzywczych

w codziennej diecie — makaron.

Wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego oraz analiz Banku BGZ BNP
Paribas, spozycie makaronu w Polsce systematycznie rosnie — od ok. 4 kg/osobe rocznie
w 2010 r. do ponad 5,5 kg/osobe w 2023 r. Mimo tego wzrostu, Polska nadal pozostaje
ponizej sredniej europejskiej — dla poréwnania, we Wioszech roczne spozycie siega
nawet 28 kg/osobe.

Makaron stanowi nie tylko wygodny, tani i tatwo dostepny produkt, ale rowniez:

e jest zrédtem ztozonych weglowodandw, zapewniajgcych dtugotrwatg energie,


mailto:izba@makarony.net

e moze by¢ wzbogacany w btonnik, zelazo i witaminy z grupy B (szczegdlnie w
wersjach petnoziarnistych),
e jest wszechstronny kulinarnie — sprawdza sie w diecie dzieci, dorostych oraz
seniorow.
W kontekscie zmniejszajgcego sie spozycia pieczywa i miesa w Polsce (GUS 2023),
makaron zyskuje na znaczeniu jako element zbilansowanego jadtospisu. Co wiecej,
rosngca dostepnos¢ wersji bezglutenowych, warzywnych czy
wysokobiatkowych sprawia, ze produkt ten wpisuje sie takze w potrzeby oséb o

specjalnych wymaganiach zywieniowych.

Zachecanie do wtgczenia makaronu do codziennej diety — zaréwno w tradycyjnych, jak i
nowoczesnych odstonach oraz jego warto$¢ odzywcza, uniwersalnos¢ i niska

cena sprawiajg, ze jest to produkt godny polecenia w kazdej kuchni.

Ponizsze informacje wskazujg co sktania do popularyzacji jedzenia makaronu:
Zrédto energii - makaron dostarcza weglowodanéw ztozonych, ktdre sg gtéwnym
paliwem dla organizmu — szczegolnie mdézgu i miesni. Dajg energie stopniowo, co
pomaga utrzymac staty poziom cukru we krwi.
Wspiera ukfad pokarmowy (jesli petnoziarnisty)
Petnoziarnisty makaron zawiera btonnik, ktory:

e poprawia trawienie,

e zapobiega zaparciom,

e pomaga w kontroli poziomu cholesterolu i cukru.
Jest zrédtem skfadnikow odzywczych (szczegdlnie z petnego ziarna lub wzbogacany)
moze dostarczac:

e witaminy z grupy B (wazne dla uktadu nerwowego),

e zelazo,

e magnez.
Mozliwos$¢ zdrowego komponowania positku poniewaz, to Swietna baza na zbilansowany
i sycgcy positek— mozna dodac:

e warzywa,

e chude biatko (np. kurczak, ryby, tofu),

e zdrowe ttuszcze (np. oliwa z oliwek, pestki, awokado).



Analizujgc branze makaronowg nalezy przywota¢ informacje wedlug danych z
TrendEconomy tj. w 2023 roku wartos¢ importu makaronu do Polski (obejmujgcego
spaghetti, ravioli, lasagne, couscous itd.) wyniosta okoto 207 milionéw USD, co stanowi
wzrost o ok. 1,5% w porownaniu z 2022 rokiem (ktéry miat wartos¢ ~204 min). W 2023
roku Polska importowata makaron o wartosci ~207 min USD, co stanowi drobny, acz
zauwazalny udziat w krajowym rynku spozywczym.

Problem:

Ze wzgledu na kompleksowy charakter proponowanych dziatan w zadaniu, chcemy
wptyng¢ na zwiekszenie Swiadomosci wysokiej jakosci makaronow wytwarzanych w
Polsce jak i zaprezentowaC podczas Targdw World Food Poland, ze producenci
makarondow takze wstuchujg sie w potrzeby konsumentéw, nadgzajg za nowymi trendami
zywieniowymi i nie ma potrzeby kupowania makaronow importowanych. Biorgc pod
uwage rosngcy trend konsumpcji makaronu i zakupu makarondéw zagranicznych
producentéw z Wtoch oraz od najblizszych sgsiadéw Polski tj. Niemiec i Czech tym
bardziej nalezy podkresla¢ przewage makaronu polskich producentow. Jednoczesnie
nalezy podtrzymywac zainteresowanie konsumentow i wskazywac potencjat zdrowotny i
popularyzowac jego dostepnos¢ w obliczu rosngcych wydatkéw konsumenckich oraz
informowac, o tym, ze przygotowanie positku z uwzglednieniem makaronu takze
znacznie skraca czas przygotowania positku, co jest istotnym elementem w codziennych
obowigzkach domowych.

Cele dziatania:
Cele gtowne

Promocja przetworow zbozowych w ramach duzych kampanii oraz podczas wydarzen z
wykorzystaniem znanych postaci /ekspertow.

-Cele szczegodtowe:

Organizacja i udziat w konferencjach branzowych, warsztatach, seminariach, targach,
szkoleniach producentéw, handlowcow i przetwércow zboz.
Edukacja konsumentéw pod kgtem spozywania jakosciowych produktéw zbozowych.

Komunikacja oparta na edukowaniu konsumentow, wywofaniu w spoteczenstwie
szerszego zainteresowania produktami zbozowymi poprzez odniesienie do pozytywnych
emocji— gtdbwnie makaronami.

Grupa docelowa:
Zaktadana grupa docelowa to:

1.Masowy konsument czyli, rodziny, osoby samotne, studenci — szukajgcy
wartosciowego, tatwego w przygotowaniu jedzenia.

2. Mitoénicy gotowania / kulinarni entuzjasci osoby, ktére celebrujg jedzenie i traktujg
gotowanie jako hobby.

3. Konsumenci szukajgcy wygody, zabiegani ludzie, pracujgcy, rodzice — chcacy zjesc

szybko, smacznie i bez wysitku.



4. Klienci etniczni / lojalni wobec kuchni wioskiej, ludzie wychowani na kuchni

srédziemnomorskiej lub mocno z nig zwigzani.

OBOWIAZEK INFORMACYJNY

Uwaga:

Wszystkie przygotowane materialy majg zawieraé: nazwe projektu, znak graficzny
identyfikujgcy fundusze promociji lub wyrazy ,#Fundusze Promocji”, a w przypadku
przekazow dzwiekowych — informacje o udzieleniu wsparcia ze srodkéw finansowych
Funduszu Promocji Ziarna Zboéz i Przetworéw Zbozowych i logo Polskiej lzby
Makaronu.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

* Udziat w targach World Food Poland w Warszawie w celu realizacji zadania
,Makaronowy zawrot gtowy” i organizacja konferencji dla 150 gosci, w tym m.in.
organizacja stoiska edukacyjno-degustacyjnego, przygotowanie degustacji na okoto
200 porcji ( 2 dni)

Stoisko o powierzchni min 4x3m. min, wyposazone w min. Lade wystawiennicza,
stojak ekspozycyjny, krzesta, Scianke wystawiennicza.

Podczas 2 pierwszych dni na przestrzeni stoiska serwowane bedg produkty zbozowe
do degustacji dla uczestnikdw targéw. Do przygotowania degustacji zostanie wynajety
sprzet i wyposazanie gastronomiczne np. bemary, ekspres do kawy

* Organizacja konferencji biznesowej poswieconej zbozom i przetworom zbozowym w
tym makaronom, podczas ww. targéw (ok 150 oséb ).

Tematem konferencji bedzie wptyw polskiego zboza i produktéw zbozowych na rynek
konsumenta w Polsce i na $wiecie.

W konferencji wezmie udziat 3 ekspertéw z branzy zbozowej oraz prowadzgcy, ktéry
bedzie rowniez moderatorem panelu dyskusyjnego.

Dla uczestnikéw konferencji przygotowane bedg broszury informacyjne oraz
wydrukowane materiaty konferencyjne przygotowane przez ekspertéw



» Targi World FOOD POLAND odbedg sie w Warszawie w dniach 14-16 kwietnia 2026
r. w Warszawie. Cate wydarzenie bedzie rejestrowane. Dokumentacja foto i video
bedzie udostepniona w celach promocyjnych w przestrzeni Internetu, bezptatnie,
miedzy innymi na profilu Instagram stworzonym w ramach realizacji projektu
,MAKARONOWY ZAWROT GLOWY”.

Konferencja odbedzie sie z udziatem ekspertow, przedstawicieli samorzadu
gospodarczego i gosci targéw. Bedzie to doskonata okazja do wymiany doswiadczen i
spotkan B2B

W Targach WFP wezZmie udziat 40 osob delegowanych z ramienia PIM. Bedg to
cztonkowie PIM wraz z gosémi, eksperci, osoby odpowiedzialni za organizacje i
niezbedne do realizacji zadania.

Zostang dla niech zakupione wejsciéwki, zorganizowany nocleg oraz wyzywieniem.

MONITORING

Monitoring prowadzony bedzie w formie ankiet przeprowadzonych ws$rdod uczestnikow
targow i konferencji oraz dokumentac;ji zdjeciowej i filmowej.

KOSZTORYS DZIALAN

jednostka | Maksymalny budzet
L.p. dziatanie ilosé miary  (zadania ( brutto)
1|Optata rejestracyjna 40 szt. 4 000,00
) Wynajem i przygotowanie sali na organizacje konferencji i panelu
dyskusyjnego, wraz z nagtosnieniem i multimediami 1 dzien 20 000.00
3|Wynagrodzenie moderatora konferencji i panelu dyskusyjnego 1 0s. 2 000,00
4 Wynagrodzenie dla ekspertow z branzy zbozowej za udziat w
konferencji 3 0s. 9 000,00
5|Przygotowanie materiatow konferencyjnych 200 szt. 1 000,00
6|Degustacja podczas targow i konferencji 400 porcja 22 000,00
7 Wynajem powierzchni na stoisko min.4x3m wraz z
wyposazeniem 1 szt. 10 500,00
8|Broszura ( projekti druk) 150 szt. 2 000,00
9 Wynagrodzenie dla kucharza odpowiedzialnego za degustacje
podczas targow i konferencji ( 2 dni) 1 0s. 5.000.00
Wynagrodzenie dla operatordw foto/wideo (przygotowanie,
10|montaz materiatow pokonferencyjnych do dalszej promocji w
mediach) -2dni 2 0s. 23 000,00
1 Wynajem sprzetu kuchennego i innego sprzetu niezbednego do
realizacji zadania (2 dni)
1|komplet 9 082,62
12 [Nocleg z wyiywieniem dla 40 osobo .
2 dni 38 400,00
suma 145 982,62




1.Lgczna maksymalna kwota brutto, jakg Zamawiajgcy ma zamiar przeznaczy¢ na

realizacje projektu wynosi 145 982,62 zt brutto.

2. Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektowq i przekraczajgce budzet nie mogg by¢
sfinansowane w ramach projektu.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwos¢ odchylen o nie
wiecej niz 10% pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztow objetych zmiana, przy
zatozeniu, ze catkowita kwota realizacji zadania nie przekroczy tgcznego budzetu
145 982,62 zt brutto.

IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamowienia: od dnia podpisania umowy do 20 kwietnia

2026 r.

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

PhON=

oo

9.

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy  dopuszcza  mozliwoS¢  powierzenia  czeSci  zamodwienia
podwykonawcom, przy czym Wykonawca odpowiada za czynnosci wykonywane
przez podwykonawcow jak za swoje wiasne.

Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferent powinien ztozy¢ oferte na formularzu zatgczonym do niniejszego zapytania
(zatgcznik nr 1).

Oferta powinna byc¢: opatrzona pieczatkg firmowg; posiada¢ date sporzgdzenia;
zawierac¢ adres, numer telefonu, e-mail, numer NIP oraz KRS; podpisana przez osobe
(osoby) uprawnione do reprezentowania wykonawcy.

Do oferty nalezy dotaczyé:

1) opis koncepcji realizacji zamowienia,

2) kosztorys proponowanych dziatan w ramach przewidzianego budzetu, oferta
cenowa musi obejmowa¢ catos¢ zaméwienia,

3) wymagane zatagczniki nr 2 i nr 3,

4) Pelnomocnictwo - jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sa
podpisywane przez osobe (-y) nieujawniong (-e) w dokumentach rejestrowych
jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta. W przypadku Oferentéw
wspolnie sktadajacych oferte — petnomocnictwo do reprezentowania ich w
postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie
dotyczy spotki cywilnej), o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania
w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spétki badz wszyscy
wspolnicy podpiszg oferte.

5) odpis KRS.

Wszystkie dokumenty wiasne i zatgczniki muszg by¢ podpisane przez Oferenta lub
przez nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje
podpisu.

10.Wymaga sig, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane

oraz byty potgczone w sposob trwaty.



11.Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikbw muszg by¢ podpisane lub
parafowane przez osobe podpisujgcg oferte (w sposob umozliwiajgcy identyfikacje
podpisu).

12.Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

VI. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZANIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw z Polski, czynnie prowadzgcych
dziatalnos¢ gospodarcza.

2. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktorzy:

1) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej zakresem zamowienia
2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia

3) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
zamowienia

3. O udzielenie zamdéwienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy nie znajdujg sie w
stanie upadtosci lub likwidacji w chwili ztozenia oferty.

4. Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedgcy osobg
fizyczng ztozy oswiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem
okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z
dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegofowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. z
2020 r. poz. 2244, z p6zn. zm.)”)” (zatgcznik nr 3).

5. Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu
Ofertowym, Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy réwniez:

a) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamdwienia,
b) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien, o ktérych mowa w pkt [X. 2.

6.Wszystkie podmioty skfadajgce oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego
Konkurencyjnej

Procedurze Wyboru Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepisow RODO,
w tym do realizacji obowigzkéw informacyjnych wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec
wszystkich oséb, ktérych dane udostepnione zostang przez te podmioty Zamawiajgcemu.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udzialu w postepowaniu
zobowigzany jest ztozy¢ ofertg Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z
nastepujgcymi dokumentami:

Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do
ewidenciji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru
lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

VII. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT



1. Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem: poczty elektronicznej na adres:
izba@makarony.net lub dostarczona osobiscie na adres: ul. PCK 39, 09-400
PLOCK , do dnia 26listopada 2025 r. do godziny 15.00

Termin uznaje sie za zachowany, jezeli przed jego uptywem oferta dotrze do
Zamawiajgcego.

Oferty ztozone mailem muszg by¢ podpisane i opieczetowane i przestane w
formacie pdf jako 1 komplet dokumentéw. Maksymalny rozmiar wiadomosci e-
mail - 100 MB.

W przypadku przestania za posrednictwem poczty elektronicznej uznaje sie date
dostarczenia oferty na adres e-mail Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent przed uptywem terminu sktadania ofert moze zmienic¢ lub wycofa¢ swojg
oferte.

4. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie internetowej:
www.://www.makarony.net/

wn

VIll. OCENA OFERT

Zamawiajgcy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriow:

Kryterium 1:
Koncepcja zabudowy/wstepne projekty stoiska — walory estetycznei funkcjonalne— waga
kryterium 20%.

Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktow na podstawie
przedstawionych propozycji projektow, gdzie pod uwage Zamawiajgcy wezmie:

v atrakcyjnosc¢ i innowacyjnos¢ (oryginalnosc) wizualng stoiska;

v estetyke wizualizacji stoiska i atrakcyjnos¢ przekazu graficznego i jego dopasowanie
do specyfiki produktéw objetych projektem (zadaniem);

v funkcjonalnosc¢ rozmieszczenia poszczegoélnych elementow stoiska

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow

1. | Kreatywnos$¢ oryginalnos$¢ i nowoczesnosé¢ i funkcjonalnosé | 10

stoiska

2. | Estetyka kolorystyczna i spojnos¢ koncepciji wizualnej stoiska | 10

wraz materiatami promocyjnymi konferenciji

Ad 1

min. 1 pkt. projekt sztampowy, nieciekawy, nienowoczesny, przestarzata forma
zabudowy | wyposazenia, projekt standardowy, z uzyciem standardowych technologii,
brak nawigzania do elementéw narodowych i tradycyjnych, stoisko nie nowoczesne,
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zamkniete, nie eksponujgce produktéw oraz nie posiadajgce ciekawej formy zabudowy
zachecajgcej do odwiedzania stoiska;

max. 10 pkt. projekt ciekawy, nieszablonowy, nietuzinkowy, nowoczesna forma
zabudowy, nowoczesne wyposazenie (meble i akcesoria); niekonwencjonalne
nowoczesne rozwigzania; koncepcja stoiska obejmuje cechy charakterystyczne dla
nowoczesnej, otwartej, w petni eksponujgcej produkty koncepcji zabudowy zawierajgcej
elementy narodowe i tradycyjne, optymalizujgce przestrzehn pozwalajgca na komfortowe
korzystanie stoiska obstudze i odwiedzajgcym.

Nowoczesnos¢, estetyka i elegancja, wzbogacone subtelng inspiracjg polskich
makaronow.

Gradacja punktow bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech
kreatywnosci, oryginalnosci, nowoczesnosci i funkcjonalnosci stoiska. Do obliczeh
przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkow Komisji
podzielona przez liczbe cztonkow Komisji.

Ad 2

min. 1 pkt. brak nieatrakcyjne rozmieszczanie elementéw graficznych i logotypdw,
niespojnos¢ wizualna materiatdw konferencyjnych ze stoiskiem i pozostatymi z
materiatami promocyjnymi, brak spéjnosci w zastosowaniu akcentow narodowych

max. 10 pkt. Wyrazna wizualna spdjnos¢ ze stoiskiem i innymi materiatami
konferencyjnymi, wystepujg akcenty narodowe spojne z koncepcjg stoiska.

Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania Zamawiajgcego, tym wiecej
punktéw oferta uzyska. Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana
ofercie przez wszystkich cztonkow Komisji podzielona przez liczbe cztonkéw Komisiji.

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 20 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach
kryterium
nr1

Kryterium 2: Propozycja menu waga 20%

min. 1 pkt. — menu nie odzwierciedla charakteru polskiej kuchni, nie zawiera potraw
zawierajgcych makaron, Zaproponowane dania i przekgski w nieznacznym stopniu
sktadajg sie z produktow zbozowych. Menu nie jest urozmaicone miedzy Porcjami. Brak
jest produktéw polskich producentéw. Potrawy sg nieoryginalne, standardowe.

max. 20 pkt. — menu odzwierciedla w petni charakter polskiej kuchni zawiera makaron,.
Wszystkie zaproponowana porcje zawierajg produkty zbozowe. Menu jest urozmaicone,
zawiera elementy nowatorskie. Wykorzystano produkty polskich producentéw. Potrawy
sg oryginalne, tgczgce w sobie tradycje i nowoczesnosc.

Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania Zamawiajgcego, tym wiecej
punktéw oferta uzyska. Gradacja punktow bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej
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opisanych cech. Do obliczeh przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana ofercie przez
wszystkich cztonkow Komisji podzielona przez liczbe cztonkéw Komisji.
punktacja badanej oferty
Kryterium = x 20 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach
kryterium
nr 2

Kryterium 3: cena przedmiotu zamowienia — waga kryterium 30%.

Cena powinna zawierac:

Wartos¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamodwienia.

Oferent, ktory zaoferuje najnizszg taczng cene brutto, otrzyma 30 pkt. Pozostali oferenci
otrzymajg liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z doktadnoscig
do dwoch miejsc po przecinku).

najnizsza cena brutto, ktéra wptyneta w odpowiedzi na
zapytanie ofertowe

Kryterium = x 30 pkt
cena brutto badanej oferty

Kryterium 4: doswiadczenie oferenta w zakresie realizacji podobnych projektow — waga
kryterium 30%.

Komisja oceniajgca dokona oceny doswiadczenia oferentdw w zakresie realizaciji
podobnych projektow. Porownanie nastgpi w sposdb polegajgcy na obliczeniu stosunku
najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach oceny tego kryterium do punktacji przyznane;j
badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow

1. | Doswiadczenie w realizacji co najmniej 3 kampanii o |8
charakterze promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach
2. | Doswiadczenie w realizacji co najmniej 3 kampanii o |9
charakterze promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach o
wartosci co najmniej 100 000,00 (stownie: sto tysiecy) zt
brutto kazda

3. | Doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii o |7
charakterze promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach
wykonywanych w sposob ciggty przez co najmniej 3 miesigce
kazda

4. | Doswiadczenie w realizacji co najmniej 1 konferencji o |6
charakterze promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach
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punktacja badanej oferty
Kryterium = x 30 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w
ramach kryterium
nr4

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany bedg mogly mie¢ wptyw na tres¢ skfadanych w postepowaniu ofert,
Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.

2. Zamawiajgcy moze wezwaC W wyznaczonym przez siebie terminie do ztozenia
wyjasnien dotyczgcych oferty.

3. Zamawiajgcy moze wezwa¢ W wyznaczonym przez siebie terminie do
przeprowadzenia prezentacji oferty przed komisjg oceniajgca.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

5. Zamawiajgcy wybierze oferte spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego, ktéra na

podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi uzyska najwiekszg ilos¢ punktow. Wybor

najkorzystniejszej oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria zostanie
udokumentowany protokotem.

Zamawiajgcy nie ma obowigzku ujawniania protokotu z wyboru komisji.

Zamawiajgcy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata

wybrana, nie potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pieciu dni,

liczgc od dnia przekazania informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie umowy,
dopuszcza sie mozliwos¢ wybrania do realizacji niniejszego zamowienia Wykonawcy,
ktorego oferta zostata oceniona jako kolejna na liscie.

8. Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie
uwzgledniona.

9. Wykonawca zwigzany jest ofertg 30 dni.

10.Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

11.Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialnosc i
czynny udziat w opracowaniu dokumentacji projektu dla Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa. Brak dokumentacji moze skutkowac brakiem finansowania dla wybranych
elementdw projektu.

12.Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do
zawarcia umowy.

13.0 wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng
za posrednictwem e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego
(wyboru oferty) nie przystuguje odwotanie.

14.Informacja o wyniku postepowania zostanie rowniez umieszczona na stronie
internetowej www.://www.makarony.net/

No

X. DODATKOWE INFORMACJE

Dodatkowe informacje mozna uzyskaé pisemnie na adres: izba@makarony.net do dnia
25 listopada 2025 r. do godz. 12.00.
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Xl. ZALACZNIKI

1. Wzér formularza ofertowego.

2. Wykaz zrealizowanych ustug.

3. Oswiadczenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem
okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z
dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania

wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. z
2020 r. poz. 2244, z p6zn.zm.).
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Zalacznik nr 1 — Formularz oferty

Wykonawca/ pieczatka:

Formularz oferty

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 2/2025 w sprawie zamoéwienia na udziat w targach
World Food Poland w ramach kampanii promocyjno-edukacyjnej ,Makaronowy zawrét glowy”

1. Skladam(y) oferte na wykonanie przedmiotu zamowienia w zakresie okreslonym
w zapytaniu ofertowym, za wynagrodzenie catkowite brutto w kwocie:
....................................... ZE (SIOWNIE: .o
............................. ziotych ... ......QrOSZY),

2. Wynagrodzenie brutto oferty jest wynagrodzeniem ryczattowym i obejmuje wszelkie
koszty, ktore mogg wynikngé w zwigzku z wykonaniem zamodwienia zgodnie z warunkami
okreslonymi w umowie.

3. Przedmiotem niniejszej oferty jest wykonanie zamodwienia na udziat w targach World
Food Poland w ramach kampanii promocyjno-edukacyjnej ,Makaronowy zawrot gtowy ,,

4. Oswiadczamy, ze oferowane ustugi spelniaja wymagania okreslone przez
Zamawiajgcego w zapytaniu ofertowym.

5. Oswiadczam(y), ze spetniam(y) warunki udzialu w postepowaniu oraz posiadamy
doswiadczenie i zasoby niezbedne do prawidtowego zrealizowania zamowienia.

6. Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liSmy) sie z zapytaniem ofertowym i nie wnosimy do
niego zadnych zastrzezen.

7. Oswiadczam(y), ze uzyskatem(lismy) wszelkie informacje niezbedne do prawidtowego
przygotowania i ztozenia niniejszej oferty.

8. Zobowigzuje(jemy) sie do $wiadczenia ustug bedgcych przedmiotem zamdwienia
w terminie wskazanym w zapytaniu ofertowym.

9. Oswiadczam(y), ze jestem(Smy) zwigzani niniejszg ofertg przez okres 30 dni od dnia
uptywu terminu sktadania ofert.

10. Oswiadczam(y), ze zobowigzuje(emy) sie, w przypadku wyboru niniejszej oferty, do
zawarcia umowy zgodnej z niniejszg ofertg na warunkach okreslonych w zapytaniu
ofertowym i ofercie w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

11. Wraz z ofertg sktadam(y) nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

1) opis koncepciji realizacji zadania,

2) kosztorys proponowanych dziatann w ramach przewidzianego budzetu,

3) zatgcznik nr 2 - wykaz zrealizowanych ustug,

4) zatgcznik nr 3 - o$wiadczenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu w zwigzku
z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegofowych warunkow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych
(Dz. U. z 2020 r. poz. 2244, z p6zn. zm.)",5) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo
aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne



przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;j,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;



Zalacznik nr 2 do Zapytania ofertowego 2/2025

Wykaz zrealizowanych ustug

Pieczec firmowa Wykonawcy

L NAZWA (FIRMA) tk SZCEE.GO.L%W.Y,‘O,P IS WIYKONANT]CH USLUSk .. WARTOSC USLUGI OKRES WYKONANIA
-P- | ADRES ODBIORCY USLUG (tytut kampanii i opis dzia an zrealizowanych w ramach kampanii BRUTTO ZAMOWIENIA
promocyjno-edukacyjnych)

1 2 3 4 5

1.

2.

3.

4.

Miejscowos$¢, data Podpis Wykonawcy

(Podpis osoby uprawnionej)




Zalacznik nr 3 do Zapytania ofertowego 2/2025

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze wykonawca zadania nie bedzie osoba okreslona w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkow 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. z 2020 r. poz. 2244, z pézn. zm.)”,

(,$ 8. 3. Wykonawcq zadania, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze by¢ osoba fizyczna,
ktora:

1) petni funkcje cztonka komisji zarzqdzajqcej funduszu promocji,

2) petni funkcje cztonka organu zarzqdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia;

3) jest osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia, lub osobg wykonujgcq w jego imieniu czynnosci zwiqgzane
z procedurqg wyboru wykonawcy,

4) pozostaje w zwiqgzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigcq funkcje,
o ktorych mowa w pkt 1-3.”)

podpis Oferenta



