Polska Izba Makaronu Ptock, 06.11.2025

Zapytanie ofertowe nr 1/2025
w sprawie zamoéwienia na realizacje kampanii promocyjno-edukacyjnej ,Makaronowy zawrot glowy”
l.ZZAMAWIAJACY

Polska Izba Makaronu,

ul. PCK 39, 09-400 PLOCK
NIP: 5262768905

Regon: 015690697

KRS: 0000195373

Telefon: +48 509 811 690
E-mail: izba@makarony.net

Il. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy.

Postepowanie prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego. Do czynnosci podejmowanych przez
Zamawiajgcego i dostawcéw w postepowaniu o udzielenie zamowienia stosuje sie przepisy ustawy z dnia
23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz.U. z 2017 r. poz.459 z pdzn. zmianami) oraz niniejszego zapytania

ofertowego i nie podlega procedurom wynikajgcym z ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

ll. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

W obliczu dynamicznych zmian nawykoéw zywieniowych w Polsce oraz rosngcej sSwiadomosci
konsumenckiej w zakresie zdrowego odzywiania, pragniemy zwréci¢é uwage na jedno z najczesciej
niedocenianych zrédet energii i sktadnikdéw odzywczych
w codziennej diecie — makaron.
Wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego oraz analiz Banku BGZ BNP Paribas, spozycie
makaronu w Polsce systematycznie rosnie — od ok. 4 kg/osobe rocznie w 2010 r. do ponad 5,5 kg/osobe w
2023 r. Mimo tego wzrostu, Polska nadal pozostaje ponizej sredniej europejskiej — dla poréwnania, we
Wtoszech roczne spozycie siega nawet 28 kg/osobe.
Makaron stanowi nie tylko wygodny, tani i tatwo dostepny produkt, ale rowniez:

e jest zrédiem ztozonych weglowodandw, zapewniajgcych diugotrwatg energie,

e moze by¢ wzbogacany w bionnik, zelazo i witaminy z grupy B (szczegdlnie w wersjach

petnoziarnistych),

e jest wszechstronny kulinarnie — sprawdza sie w diecie dzieci, dorostych oraz senioréw.
W kontekscie zmniejszajgcego sie spozycia pieczywa i miesa w Polsce (GUS 2023), makaron zyskuje na
znaczeniu jako element zbilansowanego jadtospisu. Co wiecej, rosngca dostepnosc
wersji bezglutenowych, warzywnych czy wysokobiatkowych sprawia, Ze produkt ten wpisuje sie takze w

potrzeby 0sdb o specjalnych wymaganiach zywieniowych.

Zachecanie do wigczenia makaronu do codziennej diety — zaréwno w tradycyjnych, jak i nowoczesnych
odstonach oraz jego warto$¢ odzywcza, uniwersalno$¢ i niska cena sprawiajg, ze jest to produkt godny

polecenia w kazdej kuchni.
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Ponizsze informacje wskazujg co sktania do popularyzacji jedzenia makaronu:
Zrédto energii - makaron dostarcza weglowodanéw ztozonych, ktére sg gtéwnym paliwem dla organizmu
— szczegdlnie mézgu i miesni. Dajg energie stopniowo, co pomaga utrzymacé staty poziom cukru we krwi.
Wspiera uktad pokarmowy (je$li petnoziarnisty)
Petnoziarnisty makaron zawiera btonnik, ktéry:

e poprawia trawienie,

e zapobiega zaparciom,

e pomaga w kontroli poziomu cholesterolu i cukru.
Jest zrédtem sktadnikéw odzywczych (szczegdlnie z pelnego ziarna lub wzbogacany) moze dostarczaé:

e witaminy z grupy B (wazne dla uktadu nerwowego),

e Zelazo,

e magnez.
Mozliwo$¢ zdrowego komponowania positku poniewaz, to $wietna baza na zbilansowany i sycacy positek—
mozna dodac:

e warzywa,

e chude biatko (np. kurczak, ryby, tofu),

e zdrowe tluszcze (np. oliwa z oliwek, pestki, awokado).

Analizujgc branze makaronowg nalezy przywotac informacje wedtug danych z TrendEconomy tj. w 2023
roku warto$¢ importu makaronu do Polski (obejmujgcego spaghetti, ravioli, lasagne, couscous itd.) wyniosta
okoto 207 milionéw USD, co stanowi wzrost o ok. 1,5% w poréwnaniu z 2022 rokiem (ktéry miat wartos¢
~204 min). W 2023 roku Polska importowata makaron o wartosci ~207 min USD, co stanowi drobny, acz
zauwazalny udziat w krajowym rynku spozywczym.

Problem:

Ze wzgledu na kompleksowy charakter proponowanych dziatan w zadaniu, chcemy wplyng¢ na zwiekszenie
Swiadomosci wysokiej jakosci makaronow wytwarzanych w Polce jak i zaprezentowa¢ podczas Targéw
Polskiego Produktu Turystycznego i Kulinarnego, ze producenci makarondw takze wstuchujg sie w potrzeby
konsumentéw, nadgzajg za nowymi trendami zywieniowymi i nie ma potrzeby kupowania makaronéw
importowanych. Biorgc pod uwage rosngcy trend konsumpcji makaronu i zakupu makaronéw
zagranicznych producentéw z Wtoch oraz od najblizszych sgsiadéw Polski tj. Niemiec i Czech tym bardziej
nalezy podkresla¢ przewage makaronu polskich producentéw. Jednoczesnie nalezy podtrzymywaé
zainteresowanie konsumentow i wskazywaé potencjat zdrowotny i popularyzowac jego dostepnosé w
obliczu rosngcych wydatkéw konsumenckich oraz informowaé, o tym, ze przygotowanie positku z
uwzglednieniem makaronu takze znacznie skraca czas przygotowania positku, co jest istotnym elementem
w codziennych obowigzkach domowych.

Cele dziatania:
Cele gtéwne

Promocja przetworéw zbozowych w ramach duzych kampanii oraz podczas wydarzen z wykorzystaniem
znanych postaci /ekspertéw.

-Cele szczegotowe:

Organizacja i udziat w konferencjach branzowych, warsztatach, seminariach, targach, szkoleniach
producentow, handlowcow i przetwdrcow zboz.

Edukacja konsumentéw pod katem spozywania jakosciowych produktow zbozowych.



Komunikacja oparta na edukowaniu konsumentéw, wywofaniu w spoteczenstwie szerszego
zainteresowania produktami zbozowymi poprzez odniesienie do pozytywnych emocji— gtéwnie
makaronami.

Grupa docelowa:
Zaktadana grupa docelowa to:

1.Masowy konsument czyli, rodziny, osoby samotne, studenci — szukajgcy warto$ciowego, tatwego w
przygotowaniu jedzenia.

2. Mitos$nicy gotowania / kulinarni entuzjasci osoby, ktére celebrujg jedzenie i traktujg gotowanie jako hobby.
3. Konsumenci szukajgcy wygody, zabiegani ludzie, pracujgcy, rodzice — chcacy zje$¢ szybko, smacznie i
bez wysitku.

4. Klienci etniczni / lojalni wobec kuchni wioskiej, ludzie wychowani na kuchni $rédziemnomorskiej lub

mocno z nig zwigzani.

OBOWIAZEK INFORMACYJNY
Uwaga:
Wszystkie przygotowane materialy maja zawiera¢: nazwe projektu, logotyp projektu=znak graficzny

identyfikujgcy fundusze promocji lub wyrazy ,#Fundusze Promoc;ji®, a w przypadku przekazéw dzwiekowych
— informacje o udzieleniu wsparcia ze srodkéw finansowych Funduszu Promociji Ziarna Zbéz i Przetworéw
Zbozowych promocji na realizacje tego zadania.

DZIALANIA

* Przygotowanie profesjonalnych materiatéw kreatywnych (layoutow)
Powstanie min. 2 koncepcje kreatywne koncepcje zgodne z przekazem kampanii, do komunikacji
influencerskiej, a takze do szerokiego wykorzystania w mediach spotecznosciowych oraz we wszystkich
innych przewidzianych dziataniach, jako gtdwne przekazy kampanii. Layouty bedg dostosowywane do
réznych formatéw na przestrzeni catej kampanii np.:posty, rolki

Czas realizaciji: listopad — grudzien 2025 r.

* Wspélpraca z influencerami.
Nawigzanie wspotpracy z opiniotwdrczymi influencerami, ktérych obecnosé bedzie wspierata wiarygodnos$é
i przekazy kampanii oraz budowata zasiegi.

Zakres oraz wspétpracy, dopasowany do etapu i potrzeb kampanii jak i rodzaju oraz charakteru dziatalnosci
influencera. Zalezy nam na pozyskaniu influenceréw z kategorii: food, lifestyle, rodzina o zaangazowanych
spoteczno$ciach, ktérzy tworzgc, przekazujgc tresci kampanii bedg realnie wptywaé na
postrzeganie makaronu jako produktu poprawiajgcego samopoczucie #comfortfood jak
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réwniez #socialproduct czyli produktu majgcego wptyw na budowanie relacji, emoc;ji - spotkania przy stole,
wspolne jedzenie, relacje z bliskimi.

Wsréd influenceréw znajdg sie takze eksperci kampanii, ktérzy okreslg hasta i przekazy komunikacyjne
kampanii, jak rowniez opracujg materialty do eBooka i do komunikacji kampanii w social mediach (np.
psychodietetyk/psychodietetyczka, socjolog//neuropsycholog/badacz kulturowy).

Dziatania bedg prowadzone w sposéb systematyczny. Nastawione na state dostarczanie tresci i
promowanie przekazéw kampanii.

Nawigzana zostanie wspoétpraca z min 10 Influencerami
Influencerzy : min 3 os o zasiegach min 100 000
Influenerzy z min. 7 os o zasiegach min 50 000

Materiaty bedg publikowane na platformach social media:
TT- min. 3 materiaty

YT-min 3 materiaty

FB +INSTAGRAM min. 3 materiaty

Czas realizaciji: grudzien 2025 - kwiecien 2026 r.

» Comfort Foodowy ebook z przepisami pokazujgcy makaron jako:

*#socialproduct - spotkania wokot stotu, spotkanie z bliskimi, czas, zatrzymanie, celebrowanie

wspolnych momentéw zaréwno w codziennosci, jak i waznych momentach

*#comfortfood produkt wywotujgcy poczucie szczescia, zadowolenia

- 25 przepiséw kulinarnych wspétpracujacych szeféw kuchni oraz influenceréw na kojgce dania z
makaronem ( min. 10 przepiséw opracowanych przez Influenceréw)

- 25 przepisow, 25 zdje¢, oprawa graficzna, filmy z przepisem materiaty do promocji ebooka

- czesé psychodietetyczna przedstawiajgca makaron jako produkt z kategorii #comfortfood w oparciu o
dostepne badania naukowe, jak makaron wptywa na nasze samopoczucie

Artykut dietetyczny wraz z oprawg fotograficzng i graficzna.

- cze$¢ lifestylowo/socjologiczna - spotkania przy stole, o czym sg spotkania przy stole, jak wptywajg
na nasz dobrostan, na nasze relacje, dlaczego sg wazne

Artykut/raport wraz z oprawg fotograficzno i graficzna.

- Min. 10 rolek do promocji ebooka i warto$ci kampanii w social mediach

- Min. 25 zdje¢ do promociji ebooka i warto$ci kampanii w social mediach

Dziatania promujgce ebooka: media spoteczno$ciowe, wspoipraca ineluencerska.
Czas realizacji: listopad-kwiecien 2026.

e Profil Inastagram ,, MAKARONOWY ZAWROT GLOWY”
Powstanie profil na Instagramie na ktérym zamieszczane bedg wszystkie layouty i materiaty
stworzone w ramach kampanii, materiaty z konferencji oraz promocja ebooka.
Czas realizacji: grudzien - kwiecien 2026.

e Nad realizacja zadan czuwaé¢ bedzie koordynator, ktéry odpowiedzialny bedzie za: wybodr
influenceréw i kucharzy do realizacji promocji, zgodno$s¢ materiatébw wytworzonych w ramach
kampanii z celami, parametrami kampanii, akceptacje scenariuszy wspotpracy z influencami i
finalnych materiatow.

Czas realizaciji: listopad -kwiecien 2026.




MONITORING, RAPORTOWANIE

Wszystkie dziatania projektu bedg monitorowane adekwatnie do ich przebiegu, a nastepnie ewaluowane.
Podmiot realizujgcy zadanie zobowigzana jest do przedstawiania cyklicznych co miesiecznych raportow
zawierajgcych zdjecia i/lub nagrania, egzemplarze wytworzonych materiatéw, inne materiaty, adekwatne
do charakteru dziatania.

W przypadku wspétpracy z influencami oraz dziatan w mediach spotecznosciowych monitoring i ewaluacja

bedg prowadzone elektronicznie, poprzez statystki wyswietlen i zasiegu materiatdw reklamowych,
statystyke sciggnie¢ i przestanych ebookéw, ilos¢ fandéw profilu Instagram kampanii.

KOSZTORYS DZIALAN

. X jednostka | Maksymalny budzet
l.p dziatanie o . .
ilos¢ miary zadania ( brutto)

1|Wspotpraca z influencerami 5 msc 190 000,00

Przygotowanie min. 3 materiatow kreatywnych (layoutow) w tym:
2 |wiralowych do wykorzystania w kontaktach z influencerami oraz w mediach

spotecznosciowych (instagram, TT, FB+Instagram,YT

P yeh (instag & ) 1| komplet 95 000,00

Przygotowanie e-booka z influencerami promujgcego przepisy z makaronem

w réznych odstonach (25 przepiséw) 1] komplet 130 000,00
4| Prowadzenie profili kampanii (Instagram) wraz z opracowywaniem kontentu 5 msc 27 500,00
5|Wynagrodzenie koordynatora projektu 6 msc 27 000,00

suma 469 500,00

1.£3czna maksymalna kwota brutto, jakg Zamawiajacy ma zamiar przeznaczy¢ na realizacje projektu
wynosi 469 500 zt brutto.

2. Koszty niezgodne ze specyfikacjg projektowg i przekraczajgce budzet nie mogg by¢ sfinansowane

w ramach projektu.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie na etapie podpisania umowy mozliwo$¢ odchylen o nie wiecej niz 10%

pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami kosztéw objetych zmiang, przy zatozeniu, Zze catkowita kwota

realizacji zadania nie przekroczy tgcznego budzetu 469 500,00nzt brutto.

IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Termin wykonania przedmiotu zamdwienia: od dnia podpisania umowy do 30 kwietnia 2026 r.

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.
2. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
3. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.



No o

10.

11.
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VL.

1.

2.

b)

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosC powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom, przy czym
Wykonawca odpowiada za czynnosci wykonywane przez podwykonawcow jak za swoje wtasne.
Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferent powinien ztozy¢ oferte na formularzu zatgczonym do niniejszego zapytania (zatacznik nr 1).
Oferta powinna by¢: opatrzona pieczatka firmowa; posiada¢ date sporzgdzenia; zawiera¢ adres, numer
telefonu, e-mail, numer NIP oraz KRS; podpisana przez osobe (osoby) uprawnione do reprezentowania
wykonawcy.

Do oferty nalezy dotaczyé¢:

1) opis koncepcji kreatywnej przedmiotu zamoéwienia,

2) kosztorys proponowanych dziatan w ramach przewidzianego budzetu. Oferta cenowa musi
obejmowac¢ catos$¢ zamowienia.

3) wymagane zataczniki: nr 2 oraz nr 3,

4) Pelnomocnictwo — jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sa podpisywane przez osobe
(-y) nieujawniong

(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania Oferenta

*W przypadku Oferentéw wspélnie sktadajacych oferte — pelnomocnictwo do reprezentowania
ich w postepowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy
spotki cywilnej), o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystepowania w imieniu tej spétki
wynika z dotgczonej do oferty umowy spétki badz wszyscy wspdlnicy podpiszg oferte.

Wszystkie dokumenty wiasne i zatgczniki muszg by¢ podpisane przez Oferenta lub przez nalezycie
umocowanego przedstawiciela w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byly potgczone
w sposob trwaly.

Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zatgcznikdw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobe
podpisujgca oferte (w sposéb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu).

Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZANIA

Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw z Polski, czynnie prowadzgcych dziatalnos¢
gospodarczg.

W postepowaniu moga wzig¢ udziat Wykonawcy, ktérzy:

1) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej zakresem zaméwienia

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami
zdolnymi do wykonania zamodwienia

3) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamowienia

O udzielenie zamowienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktérzy nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub
likwidacji w chwili ztozenia oferty.

Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedacy osobg fizyczng ztozy
oswiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegoétowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych
(Dz. U. z 2020 r. poz. 2244, z p6zn. zm.)” (zatgcznik nr 3).

Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu Ofertowym,
Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy rowniez:

a) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamowienia,

jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien, o ktdrych mowa w pkt IX. 2.

6.Wszystkie podmioty sktadajgce oferte w przeprowadzanej przez Zamawiajgcego Konkurencyjnej

Procedurze Wyboru Wykonawcy, zobowigzane sg do przestrzegania przepisow RODO, w tym do
realizacji obowigzkéw informacyjnych wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec wszystkich oséb, ktérych
dane udostepnione zostang przez te podmioty Zamawiajgcemu.

Oferent, w celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zobowigzany jest ztozy¢
ofertg Zatgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego wraz z nastepujgcymi dokumentami:

Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualnego zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci



gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu ztozenia oferty;

VIl. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem: poczty elekironicznej na adres: izba@makarony.net lub
dostarczona osobiscie na adres: ul. PCK 39, 09-400 PLOCK , do dnia 17 listopada 2025 r. do godziny
15.00. W przypadku przestania za posrednictwem poczty elektronicznej uznaje sie date dostarczenia oferty
na adres e-mail Zamawiajgcego.

1. Oferty zlozone po terminie nie beda rozpatrywane.

2. Oferent przed uptywem terminu sktadania ofert moze zmieni¢ lub wycofaé swojg oferte.

3. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie internetowej: www.://www.makarony.net/

VIil. OCENA OFERT

Zamawiajgcy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriow:
Kryterium 1: koncepcja kreatywna przedmiotu zamoéwienia — waga kryterium 40%.
Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji kreatywnej przedmiotu zamowienia. Poréwnanie nastgpi
w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach oceny tego

kryterium do punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéw

1. Zgodnos¢ propozycji z opisem przedmiotu zamoéwienia 8

2. Kompleksowe ujecie tematu 8

3. Zapewnienie spojnosci merytorycznej przy realizacji wszystkich prac 7
objetych zamowieniem

4 Propozycje oryginalnych rozwigzan w ramach przedmiotu zaméwienia 7

5 Czytelnos¢ i prostota przekazu 5

6. Harmonogram prac — zaplanowanie kampanii w spos6b umozliwiajgcy 5
ptynng i efektywng realizacje dziatan

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 40 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium
nr1

Kryterium 2: cena przedmiotu zamoéwienia — waga kryterium 30%.

Cena powinna zawierac:

Wartosc¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamowienia.

Oferent, ktory zaoferuje najnizszg tgczng cene brutto, otrzyma 30 pkt. Pozostali oferenci otrzymaijg liczbe
punktow odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z dokladnoscig do dwdch miejsc po przecinku).

najnizsza cena brutto, ktéra wptyneta w odpowiedzi na zapytanie
ofertowe

Kryterium = x 30 pkt
cena brutto badanej oferty

Kryterium 3: doswiadczenie zespotu oferenta (osoby realizujgce) w zakresie realizacji podobnych projektéw
— waga kryterium 30%.
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Komisja oceniajgca dokona oceny doswiadczenia oferentdw w zakresie realizacji podobnych projektow.
Poréwnanie nastapi w sposdb polegajacy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach
oceny tego kryterium do punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow
1. Doswiadczenie w realizacji co najmniej 3 kampanii o charakterze 10
promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach
3. Doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii o charakterze 10

promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach wykonywanych w sposoéb
ciggly przez co najmniej 6 miesiecy kazda

4, Doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 kampanii o charakterze 10
promocyjno-edukacyjnym w ostatnich 5 latach dla klienta/produktéw
z branzy rolno-spozywczej/spozywczej

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 30 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium
nr3

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli zmiany bedg mogty
mie¢ wpltyw na tres¢ sktadanych w postepowaniu ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.

2. Zamawiajgcy moze wezwac w wyznaczonym przez siebie terminie do ztozenia wyjasnien dotyczgcych
oferty.

3. Zamawiajgcy moze wezwacé w wyznaczonym przez siebie terminie do przeprowadzenia prezentacji
oferty przed komisjg oceniajaca.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez podania
uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

5. Zamawiajgcy wybierze oferte spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego, ktéra na podstawie ustalonych
kryteriow oraz ich wagi uzyska najwiekszg ilo$¢ punktéw. Wybér najkorzystniejszej oferty w oparciu
o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria zostanie udokumentowany protokotem.

6. Zamawiajgcy nie ma obowigzku ujawniania protokotu z wyboru komisiji.

7. Zamawiajgcy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, nie
potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pieciu dni, liczagc od dnia przekazania
informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie umowy, dopuszcza sie mozliwos¢ wybrania do
realizacji niniejszego zaméwienia Wykonawcy, ktérego oferta zostata oceniona jako kolejna na liscie.

8. Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie uwzgledniona.

9. Wykonawca zwigzany jest ofertg 30 dni.

10. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

11. Zwyciezca Konkurencyjnej Procedury Wyboru Wykonawcy bierze odpowiedzialno$é i czynny udziat w
opracowaniu dokumentacji projektu dla Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa. Brak dokumentac;ji
moze skutkowac brakiem finansowania dla wybranych elementéw projektu.

12. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

13. O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za posrednictwem
e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru oferty) nie przystuguje
odwotanie.

4. Informacja o wyniku postepowania zostanie rowniez umieszczona na stronie internetowej
www.://www.makarony.net/

X. DODATKOWE INFORMACJE



Dodatkowe informacje mozna uzyskaé pisemnie na adres: izba@makarony.net do dnia 14 listopada 2025
r. do godz. 12.00.

XI. ZALACZNIKI

1. Wz6r formularza ofertowego.

2. Wpykaz zrealizowanych ustug.

3. Oswiadczenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust.
3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1351).
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Zalacznik nr 1 — Formularz oferty

Wykonawca/ pieczatka:

Formularz oferty

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 1/2025 w sprawie zaméwienia na realizacje
kampanii promocyjno-edukacyjnej ,Makaronowy zawrét glowy”

1. Skladam(y) oferte na wykonanie przedmiotu zamowienia w zakresie okreslonym
w zapytaniu ofertowym, za wynagrodzenie catkowite brutto w kwocie:
....................................... ZE (SIOWNIE: .o
............................. ziotych ... ......QrOSZY),

2. Wynagrodzenie brutto oferty jest wynagrodzeniem ryczattowym i obejmuje wszelkie
koszty, ktore mogg wynikngé w zwigzku z wykonaniem zamodwienia zgodnie z warunkami
okreslonymi w umowie.

3. Przedmiotem niniejszej oferty jest wykonanie zamodwienia realizacji kampanii
promocyjno-edukacyjnej ,Makaronowy zawrét glowy

4. Oswiadczamy, ze oferowane ustugi spelniaja wymagania okreslone przez
Zamawiajgcego w zapytaniu ofertowym.

5. Oswiadczam(y), ze spetniam(y) warunki udzialu w postepowaniu oraz posiadamy
doswiadczenie i zasoby niezbedne do prawidtowego zrealizowania zamowienia.

6. Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liSmy) sie z zapytaniem ofertowym i nie wnosimy do
niego zadnych zastrzezen.

7. Oswiadczam(y), ze uzyskatem(lismy) wszelkie informacje niezbedne do prawidtowego
przygotowania i ztozenia niniejszej oferty.

8. Zobowigzuje(jemy) sie do $wiadczenia ustug bedgcych przedmiotem zamdwienia
w terminie wskazanym w zapytaniu ofertowym.

9. Oswiadczam(y), ze jestem(Smy) zwigzani niniejszg ofertg przez okres 30 dni od dnia
uptywu terminu sktadania ofert.

10. Oswiadczam(y), ze zobowigzuje(emy) sie, w przypadku wyboru niniejszej oferty, do
zawarcia umowy zgodnej z niniejszg ofertg na warunkach okreslonych w zapytaniu
ofertowym i ofercie w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

11. Wraz z ofertg sktadam(y) nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

1) opis koncepciji kreatywnej przedmiotu zaméwienia,

2) kosztorys proponowanych dziatann w ramach przewidzianego budzetu,

3) zatgcznik nr 2 - wykaz zrealizowanych ustug,

4) zatgcznik nr 3 - o$wiadczenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu w zwigzku
z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegofowych warunkow i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych
(Dz. U. z 2020 r. poz. 2244, z p6zn. zm.)",






Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego 1/2025

Wykaz zrealizowanych ustug

Pieczec firmowa Wykonawcy

L NAZWA (FIRMA) tk SZCEE.GO.L%W.Y,‘O,P IS WIYKONANT]CH USLUSk .. WARTOSC USLUGI OKRES WYKONANIA
-P- | ADRES ODBIORCY USLUG (tytut kampanii i opis dzia an zrealizowanych w ramach kampanii BRUTTO ZAMOWIENIA
promocyjno-edukacyjnych)

1 2 3 4 5

1.

2.

3.

4.

Miejscowos$¢, data Podpis Wykonawcy

(Podpis osoby uprawnionej)




Zalacznik nr 3 do Zapytania ofertowego 1/2025

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, ze wykonawca zadania nie bedzie osoba okreslona w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkow 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. z 2020 r. poz. 2244):

(,$ 8. 3. Wykonawcq zadania, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze by¢ osoba fizyczna,
ktora:

1) petni funkcje cztonka komisji zarzqdzajqcej funduszu promocji,

2) petni funkcje cztonka organu zarzqdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia;

3) jest osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia, lub osobg wykonujgcq w jego imieniu czynnosci zwiqgzane
z procedurqg wyboru wykonawcy,

4) pozostaje w zwiqgzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigcq funkcje,
o ktorych mowa w pkt 1-3.”)

podpis Oferenta



